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Os consumidores trabalhardo de forma mais
inteligente (ndo mais dificil), combinando
conhecimento, ferramentas e tecnologia para

alcancar solugbes personalizadas e : :
dos consumidores chineses concordam

obter resultados superiores. .
gue garantir que os valores de

. ~ . uma marca estejam alinhados
Os consumidores estao assumindo o controle

. com 0s seus é uma prioridade
de suas rotinas em 2025, abandonando P

L L . - maxima ao comprar um produto.
préticas tradicionais, adotando inovagdes

biotecnoldgicas e aproveitando a

IA para uma beleza personalizada e
Fonte: Mintel Global Consumer,

voltada para resultados, i -
O consumidor holistico, mar¢o de 2024

enfatizando a individualidade e a salde

Fonte: kose-usa.com

da pele a longo prazo.

O foco na seguranca dos ingredientes se
expandira, com os consumidores prestando
mais atencéo a fatores ambientais, como a

gualidade da agua e do ar.

“Trabalhar de forma
mais inteligente, ndo mais

dificil, pela beleza COSE
significa maximizar a

eficacia com o minimo d-e -Niigat.a, desenvolveu um modelo epitelial
tridimensional que reproduz uma parte do

de esforgco, como
reutilizar autobronzeadores

labio humano usando cultura de células.

Isso permitira verificar avaliagcdes de eficacia e
seguranca de ingredientes e produtos
como bronzeadores ou cosmeéticos em uma estrutura mais semelhante a

usar vaselina para 'dar uma surra' na pelenit real.

A KOSE Corporation, em parceria com a Universidade

MUDANDO A MARE

Com o efeito das mudancas climaticas se Os consumidores estdo exigindo

tornando mais evidente, espera-se que as produtos que ndo apenas oferecam
marcas considerem as implicacfes ecoéticas, desempenho, mas também priorizem a

pois 0s consumidores exigem uma conexao
perfeita entre praticas éticas e solucdes de

responsabilidade ambiental.

beleza de alto desempenho. Teécnicas emergentes como

biofarmacia e agricultura avancada
impulsionaréo a reciclagem de ingredientes,
A sustentabilidade na beleza ndo é mais transformando residuos em recursos valiosos.

opcional; é uma expectativa basica.

“Para se destacar em

um mercado competitivo, as marcas
integrarao a sustentabilidade em
sua identidade principal,

garantindo que esses
esforgcos repercutam nos consumidoress

Fonte: premiumbeautynews.com

Estreia e L'Oréal

A Debut, uma startup de

4%

biotecnologia sediada na Califérnia,
' assinou um acordo com a L'Oréal

dos consumidores franceses _ _
para desenvolver mais de uma dudzia de

preferem ingredientes ingredientes bioidénticos essenciais que

naturais cultivados em substituirdo ingredientes de origem

laboratério em vez de sintéticos. convencional usados atualmente em produtos

Fonte: Mintel, Ingredientes
Tendéncias em BPC, Europa, 2024

para a pele, cuidados com os cabelos, maquiagem e fragrancias.

PENSE DEVAGAR,
MOVA-SE RAPIDO

Enfatizando a prevencao em vez da reparacao
e adotando a simplicidade, os consumidores
comecardo suas "rotinas" mais cedo na

vida, integrando experiéncias

nostalgicas e ricas em sensacdes em busca

de cuidados com a pele personalizados.

Como contrapeso a industria de

beleza de ritmo acelerado, os

consumidores estdo cada vez mais atraidos por
uma abordagem mais consciente e de longo
prazo para cuidados com a pele e beleza.

Em vez de buscar solucdes rapidas, 0s

consumidores estdo procurando

MINTEL

dos consumidores brasileiros

concordam que ter uma boa
aparéncia os faz sentir mais

confiantes.

Fonte: Mintel Global Consumer, Beleza,
Cuidados Pessoais e Domésticos, Marco de 2024

As marcas também precisarao se adaptar a
tendéncia crescente de vida lenta alinhando

seus ciclos de inovacdo com padrdes de
CONSUMO mais sustentaveis e conscientes. 1Sso

produtos que oferecam resultados graduais e duradouros.

significa criar produtos que ndo sejam apenas
eficazes, mas também projetados para
subconsumo, atendendo a consumidores
preocupados com o0 orgamento que estdo cada

vez mais seletivos sobre suas compras.

Laboratérios Acorn

A Acorn Labs oferece

um servi¢o ndo invasivo de
preservacédo de células que envolve a
coleta e o congelamento de células
de foliculos capilares para

medicina regenerativa personalizada.

Fonte: @acornbiolabs via Instagram



