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Plano de Ensino: Curso Livre de Marketing Digital

1. Identificacdo do Curso

Nome do Curso: Marketing Digital

Modalidade: Curso Livre

Carga Horéaria: 40 horas

Pablico-Alvo: Interessados em adquirir conhecimentos praticos e tedricos sobre

marketing digital, estudantes, profissionais e empreendedores.

2. Objetivo Geral

Capacitar os participantes nos fundamentos do marketing digital, abordando
estratégias de criacdo de conteudo, automacéao, uso das redes sociais, planejamento
e analise de métricas para otimizar a atuacao digital e melhorar resultados de

negocios.

3. Objetivos Especificos

Entender e aplicar estratégias de marketing de contetudo

Compreender o impacto e as ferramentas do marketing na internet

Implementar processos de automacao para otimizar estratégias de marketing
Conhecer a importancia das redes sociais e como utiliza-las de forma estratégica
Desenvolver um plano de marketing digital eficaz

Definir e criar personas para melhorar a segmentacéo e o engajamento do publico
Explorar diferentes canais de marketing digital para diversificar a presenca online

Analisar e interpretar métricas para tomada de decisdes baseadas em dados
4. Conteudo Programatico

Aula 1: Introducédo ao Marketing Digital
Conceitos basicos e histérico do marketing digital

Importancia e vantagens do marketing digital no contexto atual

Aula 2: Marketing de Conteudo
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Conceito e importancia do marketing de conteudo
Tipos de conteudo: blogs, videos, infograficos e podcasts
Funil de conteudo: atracédo, consideracao e decisédo

Estratégias para criar e distribuir contetdo relevante

Aula 3: O Marketing e a Internet

O impacto da internet no marketing

Comportamento do consumidor online

SEO e SEM: como os mecanismos de busca influenciam o marketing digital

Ferramentas e plataformas mais usadas no ambiente digital

Aula 4: Automacéao de Marketing

O que é automacao de marketing e sua importancia
Ferramentas de automacé&o e suas funcionalidades
Automacédo de e-mails, segmentacao e nutricdo de leads

Vantagens e desafios da automacéao

Aula 5: Redes Sociais

Importancia das redes sociais para marcas e empresas

Principais redes sociais e suas caracteristicas: Facebook, Instagram, Linkedin,
Twitter, TikTok

Estratégias de contetdo para redes sociais

Monitoramento e engajamento nas redes sociais

Aula 6: Plano de Marketing Digital
Estrutura de um plano de marketing digital
Definicdo de metas e objetivos SMART
Anadlise de mercado e concorréncia

Planejamento de contetdo e cronograma de acdes

Aula 7: A Persona no Marketing Digital
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O conceito de persona e sua importancia na estratégia digital
Passos para definir personas baseadas em dados reais
Segmentacao e personalizacdo de mensagens para diferentes personas

Aplicacédo da persona em estratégias de contetudo e campanhas

Aula 8: Canais de Marketing Digital

Principais canais de marketing digital: e-mail, redes sociais, blogs, SEO, PPC (Pay-
per-Click)

Vantagens e desvantagens de cada canal

Como escolher os melhores canais para cada tipo de publico e objetivo

Aula 9: Métricas do Marketing Digital

Principais métricas e KPIs (Key Performance Indicators)

Métricas para redes sociais, e-mail marketing e sites

Ferramentas para analise de dados e métricas (Google Analytics, Insights das redes
sociais)

Como interpretar métricas para otimizar estratégias

Aula 10: Encerramento e Avaliacdo Final
Revisdo dos principais topicos
Questionario avaliativo (valor de 0 a 10 pontos)

Discusséao de estudos de caso praticos para aplicar o conhecimento adquirido

5. Metodologia

O curso utilizara uma combinacdo de exposicdes tedricas e atividades praticas,
incluindo analise de casos, exercicios em grupo e individuais, e exercicios em
plataformas digitais. As aulas serdo realizadas de forma dinamica, incentivando a

interacdo e o compartilhamento de experiéncias entre os participantes.

6. Avaliacéo
Critério de Aprovacdo: Média minima de 7 (sete) pontos na avaliagéo final.

Atividades Avaliativas:
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Questionario final com 10 questdes objetivas (valor de 0 a 10 pontos)
Cada participante tera 2 (duas) tentativas para realizar o questionario

Bibliografia Basica

Kotler, Philip; Armstrong, Gary. Principios de Marketing. 172 edicdo. S&o Paulo:
Pearson, 2018.

Este livro oferece uma visdo abrangente dos fundamentos do marketing, incluindo
conceitos essenciais que sao aplicaveis ao ambiente digital.

Halligan, Brian; Shah, Dharmesh. Marketing de Contetdo: A Moeda do Século XXI.
Rio de Janeiro: Alta Books, 2021.

Um guia pratico sobre como utilizar o marketing de contetdo para atrair e engajar o
publico-alvo, abordando estratégias e ferramentas de forma acessivel.
Pecanha, Diego. Marketing de Contetido Epico: Tudo que Vocé Precisa Saber para

Atrair, Engajar e Converter Mais Clientes. Sdo Paulo: Novatec, 2017.

Focado em estratégias de marketing de conteddo, este livro explora como criar
conteudo relevante e atrativo para aumentar a presenca digital e fortalecer o
relacionamento com o publico.

Godin, Seth. Marketing de Permissdo. Sao Paulo: Campus, 2000.

Este livro apresenta o conceito de marketing de permissdo e como ele pode ser
implementado em estratégias digitais, trazendo uma nova perspectiva sobre o
relacionamento com os clientes.

Ryan, Damian. Marketing Digital: Estratégia, Implementacado e Pratica. 62 edi¢cdo. Sdo
Paulo: Alta Books, 2020.

Uma visdo pratica e estratégica sobre o marketing digital, com insights atualizados
sobre as principais ferramentas e praticas da area.

Avenida Bardo de Gurguéia, 3333 A — Vermelha - Teresina - Piaui

& www.faculdademalta.edu.br



FACULDADE
CENTRO EDUCACIONAL MALTA LTDA - CNPJ 17.145.404/0001-76
CREDENCIADA PELA PORTARIA N2 245 - PUBLICADA NO D.O.U. DE 27/04/2021

Bibliografia Complementar

Holliman, Richard. Automacao de Marketing para Leigos. Sdo Paulo: Alta Books,
20109.

Explica o uso da automacdo no marketing, apresentando as ferramentas e técnicas
para automatizar processos e aumentar a eficiéncia das campanhas digitais.
Cerimedo, Facundo. Marketing Digital para Marcas Pessoais: Como Criar Conteudos,
Aumentar sua Presenca Online e Crescer a sua Comunidade. Sdo Paulo: DVS
Editora, 2020.

Voltado para a criacdo de marca pessoal, este livro explora as estratégias de
marketing digital que ajudam a fortalecer a presenca online.

Reis, Rafael. Marketing de Contetdo: A Moeda do Século XXI. Sdo Paulo: DVS
Editora, 2016.

Focado na criacdo e gestao de conteudo, esta obra traz uma viséo pratica sobre como
o marketing de contetdo pode gerar resultados positivos para as marcas.

Evans, Dave. Social Media Marketing: The Next Generation of Business Engagement.
Wiley, 2012.

Explora o uso das redes sociais no marketing, oferecendo insights sobre engajamento,
relacionamento com clientes e estratégias para alavancar o alcance digital.
Clow, Kenneth E.; Baack, Donald E. Publicidade, Promoc¢édo e Comunicacédo Integrada

de Marketing. S&o Paulo: Pearson, 2016.
Este livro fornece uma viséo integrada das estratégias de comunicacdo de marketing,

abordando como as diversas areas do marketing digital podem trabalhar juntas para

atingir os objetivos da marca.
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